1 architektura

dyscypliny: architektura, konstrukcja, inzynieria, mata architektura, audiosfera, zielen.
zespok: Anna Ruminska; Kamila Adamczyk, Grzegorz Andersz, Joanna Czernicka, Agata Gabis$, Dorota Gowin, Anna Korytarz, Robert Losiak, Gabriela
Mackata, Joanna Osojca, Piotr Plesniak, Mikotaj Smolenski, Ewa Wasilewska, Bartosz Zielinski.

diagnoza:

- obszar zdegradowany technicznie i estetycznie

- zrznicowana zabudowa i architektura

- niewykorzystane elementy matej architektury

- niedoceniona ikoniczna architektura lat 60., brak szacunku dla wybitnej architektury

- brak $wiadomosci przestrzeni miejskie;

- chroma komunikacja i struktura urbanistyczna, odciecie od zespotu Politechniki
Wroctawskiej

- niska $wiadomo$¢ spoteczna nt. wartoSci architektonicznej zespotu XX-wiecznego,
niepetna kwartale XIX-wiecznym

- skupiska funkcji o podobnym charakterze

- brak funkcji zakupow codziennych w obszarze opracowania (spozywczy, warzywniak itp.)
- znaczna powierzchnia ustug na promenadzie w zespole XX-wiecznym zajeta przez
funkcje decentralizujace i niskiej rangi

- duze nasycenie ustugami jednostronnie adresowanymi, {j. dla studentéw (ksero, telefonia,
pizzeria — marki o niskiej randze marketingowej)

- brak miejsc postojowych i parkingéw

- brak zagospodarowania podwoérek kamienic.

projekt:

- konieczno$¢ podjecia natychmiastowych dziatar ratunkowych i remontowych wzgledem
ptyty promenady (grozi zawaleniem!)

- konieczno$¢ opracowania rzetelnej i petnej ekspertyzy technicznej dla wiezowcow,
pawilonow i ptyty promenady, tacznie z posadowieniem i konstrukcjg parkingu (stupy, rygle
itd.)

- gruntowny remont wiezowcéw (m.in.docieplenie), pawilondw i ptyty promenady

- wprowadzenie nowych funkcji zwtaszcza gastronomicznych, monitoring

- systemowa rewitalizacja terenu i zabudowy, remonty kamienic i podworek

- animacja spoteczna, aktywizacja zawodowa, szerokie dziatania edukacyjne

- wprowadzenie zielonych dachéw ekstensywnych

- wykorzystanie kwiatondw i $cian pod pnacza, likwidacja ptotdw i barierek ogradzajacych
skwery, ujednolicenie matej architektury skweréw

- udostepnienie wozkowni i rowerowi dla kazdego mieszkanca

- kreacja, animacja i umeblowanie przestrzeni publiczne;

- wyciszenie od strony ul. Plac Grunwaldzki

- wykonanie badan natezenia o$wietlenia oraz projektu iluminacii strategicznych ulic,
placéw i architektury

- konkurs koncepcyjny na rewitalizacje zespotu wiezowcow z pawilonami i promenadg
handlowo-ustugowa,

- zachowanie odmiennego charakteru obu czesci, tj. cze$ci XIX-wiecznej i XX-wiecznej, z
funkcjonalnym i spotecznym przypisaniem XIX-wiecznej do analogicznej strefy zabudowy
na pétnoc od ul. Curie-Sktodowskiej

- wprowadzenie na promenadzie handlu zakupdw codziennych wysokiej rangi

- analiza problematyki parkowania dla mieszkancéw, podmiotéw gospodarczych (praca
codzienna) i gosci okazjonalnych, analiza finansowa i logistyczna odwaznych rozwigzan
parkingowych, np. parkingi automatyczne pod podwérkami kamienic.



2 przestrzen

dyscypliny: urbanistyka, planowanie przestrzenne, architektura krajobrazu, roweryzacja.
zespot: Anna Ruminska; Kamila Adamczyk, Daniel Chojnacki, Joanna Czernicka, Przemystaw Filar, Milena Huminiak, Anna Korytarz, Radostaw Lesisz, Joanna
Osowca, Gabriela Mackata, tukasz Piwnicki, Maria Plesniak, Piotr Plesniak, Tomasz Sielicki, Mikotaj Smolenski, Ewa Wasilewska, Bartosz Zielinski.

diagnoza:

- przestrzen tranzytowa

- brak integrujacych i identyfikujgcych zagospodarowanych terenéw zielonych, pot-
publicznych, dla dzieci, senioréw, studentéw, turystow

- brak dostepu do zieleni, nasadzenia mato efektowne

- brak mozliwosci szybkiego przejazdu na linii plac Grunwaldzki urzad wojew6dzki

- brak wygodnego dostepu rowerem do ustug przy wiezowcach

- brak bezpiecznych i wydzielonych parkingdw dla mieszkancow i parkingdw dla klientéw
ustug (samochody wszedobylskie)

- zdegradowana tkanka mieszkaniowa

- brak prostych powigzar komunikacji pieszej

- zdegradowana przestrzen wewnetrzna

- niebezpieczne zakamarki przestrzeni

- duzy potencjat utworzenia atrakcyjnej przestrzeni publicznej (wnetrza ulic, pomiedzy
punktowcami, podwdrka kamienic).

projekt:

- doinwestowanie ze szczeg6lnym uwzglednieniem tworzenia przyjaznych przestrzeni
publicznych

- kladka piesza (konkurs projektowy), kontynuacja uktadu urbanistycznego od strony ul.
Wroctawczyka, konkurs na projekt ,ktadki-landmarku”

- zagospodarowanie zielonego skweru pomiedzy punktowcami a kamienicami

- wprowadzenie ,psich toalet” i miejsc niedostepnych dla pséw

- realizacja trasy tranzytowej od pasazu grunwaldzkiego do Mostu Grunwaldzkiego DOLEM
- korekta przebiegu rampy do ustug przy wiezowcach

- parkingi dla klientéw ustug

ruch rowerowy pod prad na ostatnim odcinku Polaka

- eliminacja parkowania na skrzyzowaniu Wroctawczyka, Nehringa, Nauczycielskiej;
zamkniecie dla ruchu ogoinego

- budowa parkingu dostepnego dla mieszkarcéw, alternatywa parkowania samochodow
- reorganizacja na obszar publiczny

- odnowienie tkanki, np. poprzez dobre sasiedztwo

- zastosowanie zieleniarskiego materiatu szkétkarskiego dobrej jako$ci, wprowadzenie
nowych nasadzen, moze zielona esplanada?

- wprowadzenie nowych poprzecznych potaczen komunikacyjnych, zachecenie do
eksploracji przestrzeni wnetrz kwartatéw i punktowcow.



3 historia sztuki

dyscypliny: historia sztuki, historia architektury.
zespot: Agata Gabis, Alina Dlugosz, Joanna Kobytt, Krzysztof Ziental.

diagnoza:

- zréznicowana zabudowa (zwarta i rozluzniona) architektura o odmiennym charakterze

- warto$¢ architektury wedtug historyka sztuki: zréznicowana (najciekawsze: zespot
mieszkaniowo-ustugowy | dawna faznia)

- warto$¢ architektury wedtug przechodniow: tadne (i dos¢ tadne) sg kamienice, brzydkie sg
wiezowce. Inne opinie: wszystkie sg brzydkie, bo sg brudne

- zaniedbane wiasciwie wszystkie budynki; wiezowce - zty stan techniczny platformy,
popekane Sciany, zacieki itd.; kamienice — brudne elewacje, ubytki dekoracji, bardzo
zaniedbane podwdrka; zaniedbana zielen, zamiast skwerdw — parkingi.

projekt:

- konieczna szeroko zakrojona akcja rewitalizacyjna obydwu zespotéw zabudowan
- konkurs koncepcyjny na najlepsze rozwigzanie architektoniczno-urbanistyczne

- pofaczenie komunikacyjne z drugg strong placu: kfadka dla pieszych

- uatrakcyjnienie rejonu pod wzgledem turystycznym

- akcja edukacyjno-informacyjna, dla mieszkafncow i turystow

- zachowanie odmiennego charakteru obu czesci.



4 semiotyka

dyscypliny: semiotyka, antropologia kulturowa, sensoryka, kulturoznawstwo, narratologia.

zespok: Anna Ruminska; Magdalena Pietrewicz, Robert Losiak, Pawet Bujak.

diagnoza:

- nawarstwienie licznych opowie$ci (mikro-mit) o Miejscu, wielu fatszywych i wymagajacych
dekonstrukcii

- brak lokalnych autorytetéw (social-mark) przy jednoczesnym funkcjonowaniu wielu
podmiotdw o duzym potencjale identyfikacyjnym

- wyrazny podziat na spoteczno$¢ studencka i seniorskg

- wyrazny podziat na swoich i obcych

- brak przyjaznych miejsc spotkan

- niska identyfikacja z przestrzenig lokalng i Miejscem (duza rotacja najemcow mieszkan)
- kompleks miejsca w stosunku do Pasazu Grunwaldzkiego

- obszerne przestrzenie bez identyfikacii i tozsamosci

- istnienie kilku tradyciji lokalnych, np. targowej, Biegu Wyspianiskiego, brak kolejnych,
nowych, o silnym potencjale budowania tozsamo$ci lokalnej

- silne lokalne przywigzanie do funkcji targowe;j

- zréznicowanie semiotyczne podmiotow, brak dominacji tozsamo$ciowej

- brak $wiadomosci genius loci

- silne lokalne konflikty sasiedzkie (sprzeczki, docinki, ztosliwosci) pomiedzy typami
,swoich” i ,obcych”, np. wiascicielami firm a mieszkancami, klientami sklepéw a
mieszkaricami — dowodzi to ukrytego lecz silnego zwigzania mieszkaricow z miejscem.

projekt:

- dekonstrukcja negatywnych mitéw i stereotypéw myslenia

- animacja spoteczna, aktywizacja zawodowa

- wprowadzenie podmiotu pozarzadowego aktywizujacego obszar oraz podejmujacego
proby mediacji (negocjacji) miedzy sktéconymi podmiotami

- wykorzystanie ogromnego potencjatu przestrzennego w konteksScie potencjalnych miejsc
spotkan

- ogromne mozliwo$ci zbudowania tozsamos$ci Miejsca w oparciu 0 mapy spéjne mentaine
mieszkancow

- zagospodarowanie spotecznego miodziezy gimnazjalnej oraz stworzenia alternatywy
spedzania czasu wolnego

- stworzenie okoliczno$ci podniesienia kultury czasu wolnego oraz wprowadzenia nowych
mozliwosci dla senioréw i dzieci

- zagospodarowanie przestrzeni niczyich, wprowadzenie elementéw budujgcych tozsamosé
(matej architektury, land-markdw, oznakowania pionowego, tablic informacyjnych,
elementéw artystycznych itp.)

- opracowanie koncepciji identyfikacji Miejsca w oparciu o dziatania marketingowe i PR

- zorganizowanie konkursu na nowe nazwy lokalne, np. Promenada Grunwaldzka dla
zelbetowego pasazu wzdtuz pawilondw ustugowych

- stworzenie miejsca dla dzieci (place zabaw) z uwzglednieniem zréznicowania lokalnych
grup wiekowych (odrebne strefy dla senioréw, dzieci, mtodziezy oraz strefy dla wszystkich)



5 sztuka

dyscypliny: sztuka, sztuki wizualne, urban-art, street-art, sztuka konceptualna.
zespot: Anna Ruminska; Adamczyk, Karolina Freino, Kamilla Bartosz Zielirski.

diagnoza:

- niewykorzystany potencjat lokalizacji miejsca w kontekscie odbioru przysztych dziatan
artystycznych

- brak dotychczasowych interwencii artystycznych w tym miejscu, nie liczac elementéw
dekoracyjnych samej architektury i oddolnych dziatan street-art.

- przestrzen tranzytowa utrudniajaca zintegrowane dziatania lokalne

- duza rotacja najemcdw mieszkan, a tym samym nizsza identyfikacja z przestrzenig

- duzy potencjat utworzenia atrakcyjnej przestrzeni publicznej (wnetrza ulic, strefy pomigdzy
punktowcami, podworka kamienic i in.)

- wyrazista, ikoniczna architektura lat 60, budujaca tozsamos¢ miejsca — niewykorzystana,
niedoceniona

- duzy potencjat ekspozycji artystycznej na dachach punktowcow

projekt:

- trwate instalacje artystyczne jako element wspdtbudujacy atrakcyjne wnetrza (razem z
architektura, mata architektura, zielenia i designem)

- artystyczne projekty partycypacyjne, akcje, happeningi czy instalacje czasowe (réwniez
eksplorujace szczegoing historie tego miejsca) jako element budujacy tozsamo$é
(aktywizujacy i integrujacy mieszkancow)

- wykorzystanie pasazu wzdtuz pawilondw ustugowych czesci XX-wiecznej (Promenady
Grunwaldzkiej — proponowana nazwa) na ekspozycje sztuki tymczasowej - cykliczne
imprezy

- wykorzystanie bogatej historia miejsca jako zrédta inspiracji

- dziatania artystyczne wykorzystujace wiatr, przeciagi

- dziatania artystyczne nawilzajace powietrze (dotleniacze, nawilzacze itp.)

- dziatania artystyczne na Promenadzie Grunwaldzkiej aktywizujace ten ciag pieszy,
podnoszace jego prestiz i wabigce tutaj ruch turystéw i mieszkarnicdw miasta.



6 jezyk mowa

dyscypliny: lingwistyka, literaturoznawstwo, epigrafika, identyfikacja.
zespot: Anna Ruminska; Jacek Grebowiec, Marzena Matuszewska.

diagnoza:

- brak wyraznego kregu tematycznego fundujacego lokalne toponimy (wielorako$¢ i
przypadkowo$¢ toponimow)

- obecno$¢ toponimdw nieuzasadnionych historig miejsca lub miasta, jego tradycjami,
walorami architektury itd.

- niefortunna inwencyjnos¢ w nowym toponimie: "Rondo Reagana” (toponim zbedny, plac
ma juz swojg nazwe; brak lokalnego umocowania, wpisania w jaki$ krag tematyczny)

- istnienie nazwy btednej, bedacej skutkiem pospiesznej polonizacji nazw po 1945 (ul.
Wroctawczyka)

- silna identyfikacja Miejsca nazwg Pasaz Grunwaldzki i ostabienie dawnych nazw, szeroko
stosowanych, np. Grunwald lub Manhattan

- zderzenie réznych i niespdjnych ze soba gniazd tematycznych: 1) najstarsza tematyka
polonusow, uczonych, profesoréw (Polaka, Curie-Sklodowskiej — stosowana odruchowo,
bezrefleksyjnie), 2) powojenna i pragmatycznie utrwalona tematyka Grunwaldu (Grunwald
- nazwa szeroko znana i stosowana, dobry motyw marketingowy), 3) PRL-wska tematyka
konotacji wzorcow (Manhattan — nazwa niestosowana przez mtodziez gimnazjalna, znana i
coraz rzadziej stosowana przez starszych i media, nazwa uzasadniona wytgcznie w
przypadku podjecia spéjnych dziatan przestrzennych i architektonicznych), 4) najmtodsza
tematyka amerykanistyczna (Ronald Reagan — nazwa narzucona przez wtadze miejskie)

- zawlaszczenie nazwy Pasaz Grunwaldzki przez podmiot gospodarczy - konieczno$¢
pozytywnego wykorzystania tego faktu, ale rowniez zbudowania toponimicznej alternatywy
- obecna tozsamo$¢ miejsca: ,miasteczko akademickie”

- Swietna lokalizacja, ale obszar zaniedbany, wymagajacy szeroko rozumianego ,remontu”
(wizerunkowego i budowlanego)

- obecne nazwy podmiotdw gospodarczych oraz elementy oznakowania (szyldy, fryzy,
tabliczki) w wiekszo$ci przypadkdw pozbawione sg cech indywidualnych i nie nawigzujg
wizualnie do charakteru otoczenia

- brak ( z jednym wyjatkiem — klub ,Beton”) w nazewnictwie i wizualizacji firm motywow,
ktore odnosityby sie do architektonicznego charakteru kwartatu (Manhattan); rowniez w
czeSci przedwojennych kamienic” brak w nazewnictwie i wizualizacji firm nawigzan do
.przedwojennego” otoczenia.

projekt:

toponimy:

- podjecie proby stworzenia jednoznacznego kregu tematycznego toponimdw, np. poprzez
odwotywanie sie do toponimdw historycznych

- korekta nazwy btednej ("Wroctawczyka" na "Falkenera")

- uporzadkowanie nazewnictwa Placu Grunwaldzkiego (eliminacja nazwy "Rondo
Reagana", wprowadzenie adekwatnej nazwy, np. "Plac Grunwaldzki"

- nadanie nazwy pasazowi wzdtuz pawilonéw, np. ,Promenada Grunwaldzka” lub "Aleja
Grunwaldzka"

- przemyslana promocja nowej nazwy zespotu XX-wiecznego w oparciu o diagnoze
toponiméw, np. nazwa Grunwald lub Manhattan, w $cistym powigzaniu z dziataniami
promocyjnymi dotyczacymi kubatury (architektury, przestrzeni) i sposobu uzytkowania, np.
miasteczko studenckie albo inna, nowa wartos¢, wytoniona na drodze konkursu
promocyjnego

podmioty gospodarcze:

- nowe funkcje:

----dla turystow: hostele, pokoje goscinne, restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby,
galerie

----dla student6w: restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby

----dla senioréw: restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby

- nawigzanie w obszarze Manhattanu do oryginalno$ci architektury poprzez ornamenty a'la
lata 60-te w:

----wystroju lokali, sklepow

----designie szyldow, fryzéw

--—-kolorystyce szyldéw, fryzow

Instrumenty promocji nowego wizerunku:

- publikacja promujaca architekture

- dziatania promocyjne w prasie lokalnej, TV i radiu

- produkcja i kolportaz gadzetéw miejskich (miniaturki architektoniczne, mapki miejskie itp.).




{ animacja

dyscypliny: animacja spoteczna, komunikacja spoteczna, psychologia, socjologia.

zespot: Anna Ruminska; Pawet Bujak, Szymon Dabrowski, Aleksandra Dobras, Katarzyna Kajdanek, Agnieszka Kucharska, Matgorzata Pawelec, Magdalena

Pietrewicz, Ewa Wasilewska, Bartek Wojnarowski, Mariusz Wszotek

diagnoza:

- brak dialogu, brak strefy kontaktu (miejsca fizycznego i "ptaszczyzny porozumienia”)
pomiedzy wszystkimi zainteresowanymi (Miasto, turysci, studenci tj. mieszkancy czesci XX-
wiecznej, starsi mieszkancy czesci XIX-wiecznej, inni)

- brak przestrzeni publicznej wysokiej jakosci

- brak miejsc spotkan (brak tawek! brak zamknietych przestrzeni publicznych, brak lokali
rozrywkowych wysokiej rangi lub o zréznicowanym charakterze — dominacja oferty pro-
studenckiej)

- silna i pilna potrzeba integracji mieszkacéw, brak publicznej informacji o Migjscu

- hatas uniemozliwiajacy lokalne kontakty

- brak podmiotdw lokalnych o charakterze aktywizacyjnym, animatorskim, brak lideréw
lokalnych, aktywistow, spotecznikow — sporadyczne przypadki zbyt stabo promowane lub
dziatajace w waskim zakresie

- zupetny brak identyfikacji miejsca, tozsamosci lokalnej, Swiadomo$ci spotecznej wiezi

- brak wiedzy o Miejscu, o jego historii, znaczeniu, mozliwosciach, potencjale

- brak lokalnego kapitatu spotecznego

projekt:

- organizacja miejsc spotkan, lokali i miejsc otwartych o funkcji rekreacyjnej, rozrywkowe;j,
edukacyjnej, kulturalnej, lecz o zréznicowanej ofercie, np. klubu osiedlowego

- aktywizacja poprzez wspélne imprezy osiedlowe

- ogdlne porzadki — przestrzenne i mentalne

- wykorzystanie waloréw miejsca, tj. architektury, historii, podjecie akcji edukacyjne; i
informacyjnej

- rozwoj przestrzenny miejsca z poszanowaniem historii

- dziatania budujace dobry wizerunek Miejsca, ukierunkowanie odbiorce, wyodrebnienie
grup docelowych

- stworzenie przestrzeni publicznych wysokiej jako$ci wspdlnie z mieszkaricami i go$émi
Miejsca

- systemowa partycypacja spoteczna z udziatem wtadz miasta, podmiotow pozarzadowych i
lokalnych komercyjnych

- lokalne projekty publiczne integrujace mieszkaricdw i budujace lokalng tozsamo$é

- kontynuacja i silna promocja istniejgcych aktywnoéci (Bieg Wyspiariskiego)

- reanimacja dawnych tradycji targowych silnie identyfikujacych sie z tym obszarem miasta
- partycypacja spoteczna w procesie rewitalizacji, wspoine warsztaty z mieszkarcami.



8 promocja

dyscypliny: promocja, marketing, Public Relations, reklama, branding, naming.

zespoh Anna Ruminska; Agata Gabi$, Marzena Matuszewska, Maciej Skrzypek, Bartosz Zielinski.

diagnoza:

- silna identyfikacja Miejsca jako ,miasteczko studenckie”, ,miasteczko akademickie”, ,$wiat
studentéw”

- wysokie zaniedbanie terenu marketingowe, wizerunkowe, promocyjne

- negatywny wizerunek; obecne nazwy podmiotéw gospodarczych oraz elementy
oznakowania (szyldy, fryzy, tabliczki)w wiekszo$ci przypadkéw sg pozbawione
indywidualizmu i nie nawigzujg wizualnie do charakteru otoczenia

- brak ( z 1 wyjatkiem — klub ,Beton”) w nazewnictwie i wizualizacji firm motywdw, ktére
odnosityby sie do architektonicznego charakteru kwartatu punktowcdw; réwniez w czesci
XIX-wiecznej brak w nazewnictwie podmiotéw oraz w wizualizacji firm nawigzan do
przedwojennego otoczenia

- catkowity brak dowolnych dziatari promocyjnych zwigzanych z Miejscem

- Zta stawa” Miejsca, negatywne artykuty prasowe, Miejsce znane jako teren konfliktow,
jako Miejsce okreslane nastepujacymi przymiotnikami: nijakie, brzydkie, rudera, slums,
koszmar PRL-wski itp.

projekt:

- systemowe dziatania promocyjne oparte na motywach pozytywnie usankcjonowanych
silnych identyfikacyjnie

- reklama produktowa wykorzystujaca motywy Miejsca, np. promocja gadzetow, broszurek,
folderéw, mikro-przewodnikow

- organizacja wydarzen marketingowych o charakterze integrujgcym wykorzystujacym
specyfike Migjsca, np. w czesci XX-wiecznej liniowy charakter Promenady Grunwaldzkie
(obecnego Zelbetowego pasazu wzdtuz pawilondéw ustugowych), a w czesci XIX-wiecznej
motyw tazni Miejskiej (zabytek przedwojennej moderny) lub specyfiki zabudowy
$rodmiejskiej (kamienic z kameralnymi podwérkami wymagajgcymi natychmiastowe;
rewitalizacji)

- szeroko rozumiany ,remont” wizerunkowy

- wprowadzenie nowych funkji:

------ dla turystow: hostele, pokoje goscinne, restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby,
galerie;

------- dla studentow: restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby;

------- dla senioréw: restauracje, bistra, kawiarnie, puby, kluby

- marketingowe podkre$lenie powigzan stylistycznych architektury z motywami z lat 60. w
wystroju lokali i sklepdw, designie i kolorystyce szyldéw i fryzéw

- zastosowanie instrumentdw promocji nowego wizerunku:

-------- publikacja promujaca architekture punktowcow

-------- dziatania PR w prasie lokalnej, TV i radio (,peretka architektoniczna”)

-------- gadzety miejskie poswiecone punktowcom (miniaturki obiektéw arch,, mapki miejskie
z ,atrakcjami architektonicznymi Wroctawia” i inne).



9 zarzadzanie

dyscypliny: ekonomia, prawo, fundusze unijne, fundraising, zarzadzanie nieruchomos$ciami.

zespok: Anna Ruminska; Matgorzata Pawelec, Lukasz Piwnicki, Maciej Skrzypek.

diagnoza:

- brak podmiotu zaangazowanego w starania ku pozytywnej systemowej zmianie

- brak analizy fundraisingowej, tj. mozliwo$ci finansowych, kadry i analogicznych
doswiadczen, mimo potencjalnych mozliwosci pozyskania funduszy

- obiecujace mozliwosci dziatan obecnej spotdzielni jako podmiotu starajacego sie o
finansowanie zewnetrzne

- konflikty sasiedzki i rozdrobnienie decyzyjne pomigdzy Radami Blokow w zespole
wiezowcow

- brak $wiadomosci mozliwosci pozyskania funduszy na remonty wérod mieszkarcow
kamienic cze$ci XIX-wiecznej, brak szerokiej i intensywnej aktywnosci w tym kierunku
- trudno$ci organizacyjne i komunikacji spotecznej migdzy podmiotami zespotu XX-
wiecznego

- skomplikowana sytuacja prawno-wtasnosciowa zespotu XX-wiecznego

- brak jawnych i profesjonalnych mediacji i negocjacji pomiedzy podmiotami

- brak strategii dla rozwoju Miejsca; brak jawnej i akceptowanej spotecznie strategii
finansowania ze strony wtadz miasta i spétdzielni mieszkaniowej

- brak jawnej i pozytywnej wspdipracy oraz konstruktywnego dialogu pomiedzy spétdzielnia,
lokalnymi mieszkaricami, wtadzami miasta i pozostatymi mieszkaricami miasta

- problemy wokdt kwestii wpisu do rejestru zabytkéw z powodu braku rzetelnej i jawne;
analizy ewentualnych pozytywnych i negatywnych konsekwencji takiej decyzji

- istnienie potencjalnych mozliwo$ci pozyskania funduszy zewnetrznych na remonty,
rewitalizacje i aktywizacje spoteczna.

projekt:

negocjacji i mediacji, 2) opracowania strategii Miejsca, 3) przeprowadzenia akcji
promocyjnej i reklamowej Miejsca, 4) pozyskania funduszy na remonty i rewitalizacje, 5)
dbania o dobry stan i rozwéj Miejsca oraz aktywizacje jego mieszkancow

- mozliwo$¢ utworzenie nowej spdtdzielni:

---- zebranie cztonkéw — mieszkancdéw Kompleksu

---- podjecie stosownych uchwat

---- wystgpienie do dotychczasowej spétdzielni o podziat

---- W razie odmowy, wystapienie ze stosownym wnioskiem do sadu

---- dokonanie szeregu czynnosci formalnych, w tym wydzielenie majatku, ktdry przejdzie
do nowej spotdzielni, wybor wiadz, rejestracjia w KRS

- mozliwo$¢ utworzenia zespotu wspdlnot mieszkaniowych

---- wykupienie wszystkich lokali przez mieszkarcow

---- przeksztatcenie lokali w odrebng wiasno$¢ i wystapienie ze spotdzielni

- koniecznos¢ opracowania rzetelnej analizy fundraisingowej dla remontu zespotu XX-
wiecznego w oparciu 0 zatozenie taczenia strefy przestrzeni publicznej (promenada) i
prywatnej (pawilony i wiezowce), co determinuje catkowicie odrebne mozliwosci
finansowania.

redakcja i opracowanie: Anna Rumifiska, na podstawie tekstéw cztonkdw zespotu



